
Postgrado en Brand Design Vall de Vidre

TFB Brand Design

Vallvidrera ocupa una posición singular dentro de Barcelona: es ciudad sin serlo del todo, y 
naturaleza sin abandonar la ciudad. Su emplazamiento en los límites de la Serra de Collserola 
la sitúa permanentemente entre categorías. Entre trama urbana y ecosistema forestal, entre 
servicios municipales y gestión del parque natural. Esta condición es una forma de vida 
específica, con una comunidad real, una historia propia y una manera de habitar el territorio 
que ninguna identidad de marca ha articulado hasta ahora. Vall de Vidre es el sistema de marca 
e identidad visual desarrollado para nombrar, dar forma y hacer visible esa especificidad.
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Definicion del proyecto

No es ni ciudad (donde la densidad de población justifica 
la inversión en servicios) ni campo (donde se aplican 
protecciones rurales). Los instrumentos de planificación 
diseñados para uno u otro la desatienden constantemente. 
La gobernanza está fragmentada entre el Ajuntament, el 
Consorci del Parc de Collserola, el Àrea Metropolitana de 
Barcelona y el FGC, sin que haya un solo organismo que 
tenga tanto el mandato como el incentivo para abordar la 
plena condición de vivir aquí. La brecha de gobernanza no 
es un fallo de voluntad. La comunidad se encuentre entre 
categorías, ninguna de las cuales fue diseñada para ella.

La comunidad cuenta con infraestructura para la coordinación: 
un periódico, asociaciones de vecinos, redes escolares, un 
programa de centro cívico. Estos proporcionan a la comunidad 
una forma de comunicarse sobre la vida local: qué está 
sucediendo, qué necesita ser reparado, qué se está 
organizando. Lo que le falta a Vallvidrera es una identidad para 
su estilo de vida urbano-naturaleza.



¿Qué es Vallvidrera?



¿Por qué Vallvidrera?

Elegimos Vallvidrera porque nos permitía explorar 
Barcelona desde un punto de vista menos 
convencional.



Queríamos alejarnos de los imaginarios más 
habituales de la ciudad: el modernismo, el 
turismo, el Mediterráneo, la trama urbana o la 
vida de barrio más central. Vallvidrera abría otra 
posibilidad: trabajar sobre una Barcelona situada 
en el límite entre ciudad y bosque, infraestructura 
y paisaje, distancia y pertenencia.



Su posición en Collserola nos permitió pensar la 
marca no desde el centro, sino desde otra escala. 
Una Barcelona que se observa desde arriba, se 
descubre de cerca y se entiende desde una 
relación más directa con el territorio.
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Investigación

Vallvidrera, el Tibidabo 
i les Planes

Edad Nº personas

<16 años

16-24 años

25-39 años

40-64 años

65-84 años

≥65 años

≥85 años

791

542

782

1.865

756

-

131

https://portaldades.ajuntament.barcelona.cat/ca/estad%C3%ADstiques/su2viwgbiz

El grupo más numeroso se concentra entre los 40 y los 64 
años, lo que indica una comunidad consolidada y estable. Al 
mismo tiempo, la presencia de menores de 16 años y jóvenes 
muestra que Vallvidrera también es un territorio familiar y en 
transformación. La población mayor refuerza la necesidad de 
una identidad clara, accesible y funcional, especialmente en 
relación con la orientación, la comunicación y la vida cotidiana 
del barrio.

Estos datos nos llevaron a plantear una marca que no se dirige 
a un único perfil, sino a una comunidad amplia. Una identidad 
capaz de hablar tanto a los vecinos como a quienes se 
acercan a Vallvidrera desde Barcelona, manteniendo un tono 
claro, sereno y cercano.



Investigación

Por ello, el análisis previo del 
contexto demográfico llevó a 
plantear un sistema visual que 
combinara una arquitectura 
gráfica relativamente 
convencional con recursos 
más conceptuales, como la 
lupa, el cambio de escala y la 
relación entre mapa y textura.

Esta investigación permitió 
identificar la necesidad de 
una estructura estable que 
garantizara accesibilidad y 
reconocimiento, incorporando 
al mismo tiempo elementos 
más expresivos capaces de 
aportar una mirada 
contemporánea sobre el 
territorio.



El problema

Vallvidrera forma parte de Barcelona, 
pero no siempre es percibida como tal. 
Su ubicación en Collserola, su 
topografía y su relación directa con el 
bosque la sitúan en un punto intermedio 
entre ciudad y naturaleza, generando 
una identidad híbrida difícil de leer 
desde fuera.

Esta singularidad produce una 
desconexion simbolica y física: 
Barcelona la mira como un lugar 
distante, mientras que el propio territorio 
se vive de forma fragmentada por sus 
recorridos, desniveles y núcleos 
dispersos.

El problema que debe resolver la marca 
es perceptivo: Vallvidrera necesita una 
identidad que conecte sus escalas, 
visibilice sus vínculos y permita 
entenderla no como una excepción 
fuera de Barcelona, sino como otra 
manera de verla.



Target

El target principal es la comunidad de Vallvidrera: un público 
intergeneracional formado por vecinos de distintas edades y 
perfiles. Esta diversidad exige una marca clara, accesible y 
reconocible, capaz de funcionar en señalética, cartelería, 
comunicación vecinal y entornos digitales.



El target secundario son los barceloneses que perciben 
Vallvidrera como un lugar distante o ajeno a la ciudad. Para 
ellos, la marca actúa como una invitación a mirar Barcelona 
desde otra escala: desde el bosque, desde la altura y desde la 
proximidad del barrio.

La identidad se dirige, por tanto, a personas que necesitan 
orientarse, reconocerse y conectar con el territorio. Una marca 
pensada para quienes viven Vallvidrera y para quienes todavía 
no han aprendido a verla como parte de Barcelona.



Benchmark · Ajuntament de Barcelona

La identidad del Ajuntament de Barcelona funciona como 
un sistema de comunicación cívica: claro, replicable y 
accesible en múltiples formatos.



El aprendizaje más relevante para Vall de Vidre es que una 
marca territorial debe funcionar como una herramienta, no 
solo como un universo estético. El sistema del Ajuntament 
prioriza la legibilidad, la jerarquía, el contraste, la 
consistencia tipográfica y la adaptabilidad del layout.

Sin embargo, la marca del Ajuntament mantiene un tono 
marcadamente institucional. Su fuerza está en la claridad y la 
coherencia, pero su expresión es necesariamente neutra. Vall 
de Vidre toma esta claridad cívica como base, pero incorpora 
una capa más expresiva y territorial a través de la textura, la 
escala, la observación y la relación entre ciudad y bosque.



Benchmark · Ajuntament de Barcelona



Benchmark · Ajuntament de Barcelona

Ajuntament de Barcelona Vallvidrera

Utiliza un sistema coherente en muchas aplicaciones




Prioriza la accesibilidad y la legibilidad




Usa una jerarquía tipográfica clara




Tiene firmas de distrito conectadas con la marca ciudad




Utiliza normas de layout, retículas y áreas de firma




Tiene un tono institucional y neutro


Vall de Vidre también debe funcionar en carteles, 
señalética, RRSS y comunicación local



Vallvidrera tiene un público intergeneracional, por lo que la 
marca no puede ser demasiado críptica



El sistema necesita titulares grandes y legibles, 
combinados con capas de información más pequeñas



Vall de Vidre debe sentirse local, pero seguir formando 
parte de Barcelona



Las aplicaciones también necesitan estructura, no solo 
libertad estética



Vall de Vidre puede evitar esa neutralidad incorporando 
textura, paisaje y observación
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Así comenzamos

Empezamos explorando el elemento 
naturaleza de forma visual, como una 
comunidad. ¿Qué elementos de un 
ecosistema contribuyen al conjunto?

A continuación, comenzamos a explorar las 
redes de distribución de recursos en los 
ecosistemas forestales. Las más evidentes 
son las raíces de los árboles. Pero una red 
frecuentemente ignorada es el micelio: una red 
de filamentos fúngicos que conecta plantas 
para compartir nutrientes y agua.

Por ejemplo, el Arrendajo Euroasiático, una 
especie de ave presente en Collserola, esconde 
bellotas y a menudo olvida dónde las enterró. De 
esta manera contribuye a redistribuir nutrientes e 
incluso a regenerar árboles.

Los hilos que forman el micelio son 
microscópicos y apenas visibles a simple 
vista. O para quienes no hayan leído el 
fascinante libro de Merlin Sheldrake. Así fue 
como llegamos al concepto de mirar hacia 
adentro.



Una idea central:

cambiar la escala de la mirada.

Vallvidrera se entiende desde dos movimientos 
complementarios:

Por un lado, el zoom out permite situarla dentro de Barcelona 
y reivindicar su pertenencia a la ciudad.

Por otro, el zoom in permite descubrir aquello que 
normalmente pasa desapercibido: las texturas del bosque, los 
recorridos, los detalles del paisaje y las relaciones que 
construyen la vida del barrio.

A partir de esta lógica, el proyecto combina códigos visuales 
urbanos, como mapas, calles y señalética, con códigos 
naturales, como texturas orgánicas, tramas vegetales y formas 
propias del entorno de Collserola.

La lupa funciona como recurso gráfico y conceptual: no 
solo amplía, sino que dirige la atención hacia lo que 
merece ser observado.



Este lenguaje permite conectar lo urbano y lo salvaje sin 
tratarlos como mundos opuestos. Vallvidrera aparece 
como un punto de encuentro entre ambos: un territorio 
que se mira desde lejos para entender su lugar en 
Barcelona y desde cerca para descubrir su identidad 
propia.



Si te fijas bien y miras con 
atención, el bosque está lleno 
de texturas.

Agrupaciones de formas 
que recuerdan a ciudades 
vistas desde el aire.



Insight

La vida urbana suele fijar la mirada en una sola escala. La 
naturaleza queda relegada a un fondo distante, asociado al 
fin de semana, la desconexion o la escapada.

Vallvidrera rompe esta lógica. Desde la Carretera de les 
Aigües, sus vecinos pueden observar la trama urbana de 
Barcelona desde arriba y, al girarse, encontrar las texturas del 
bosque a escala cercana.

Vivir en Vallvidrera entrena una forma distinta de mirar: una 
mirada capaz de moverse entre lo macro y lo micro, entre la 
ciudad y el paisaje, entre la distancia y el detalle.



Oportunidad

Las marcas vinculadas a la naturaleza urbana suelen presentar 
la naturaleza de una de estas dos formas: como una vía de 
escape de la ciudad o como una capa de bienestar integrada 
en ella.

Vallvidrera ofrece una perspectiva diferente. Aquí, la naturaleza 
no está fuera de la experiencia urbana ni se limita a 
complementarla. Transforma la manera en que se observa la 
ciudad y se comprende el paisaje.

La oportunidad consiste en posicionar Vallvidrera como una 
lente entre escalas: un lugar desde el que Barcelona puede 
leerse desde la distancia, el bosque puede descubrirse de 
cerca y la relación entre ambos se hace visible.
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Propósito de Marca

Hacer visible Vallvidrera como otra 
manera de ver Barcelona.



La marca conecta ciudad y bosque 
a través de un lenguaje de escala, 
observación y proximidad, invitando 
a mirar más lejos, mirar más de 
cerca y entender Vallvidrera como 
una parte activa de la experiencia 
urbana.



Brand Manifesto

Barcelona no termina donde empieza el bosque.



A veces, para entender una ciudad, hay que alejarse de ella. 
Subir, tomar distancia, mirar su trazado desde arriba y 
descubrir que también existe en sus márgenes, en sus 
pendientes, en sus silencios y en sus zonas menos evidentes.

Vallvidrera es ese cambio de escala.



Un lugar donde la ciudad se observa desde lejos y la 
naturaleza se descubre de cerca. Donde el asfalto convive con 
la tierra, los caminos con las raíces, las vistas abiertas con las 
texturas pequeñas.

Aquí, mirar no es solo ver. Es prestar atención. Es reconocer 
los vínculos invisibles que conectan un barrio, un paisaje y una 
ciudad. Es entender que lo urbano y lo natural no son 
opuestos, sino dos formas de habitar un mismo territorio.



Vallvidrera nos invita a ajustar la mirada: mirar más lejos para 
situarnos, mirar más cerca para descubrir, mirar distinto para 
pertenecer.

Porque Barcelona también respira desde la montaña.



Brand Values

/Arrelament

/Atenció

/Compartir

Vallvidrera nace de una relación profunda con el territorio. La marca pone 
en valor aquello que la conecta con su paisaje, su historia, sus recorridos y 
su comunidad.
 

La marca invita a mirar con más calma y precisión. Observar los detalles, 
las texturas y los vínculos que normalmente pasan desapercibidos forma 
parte de su manera de entender el lugar.
 

Vallvidrera no se entiende como un espacio aislado, sino como un 
territorio que se comparte: entre vecinos, visitantes, ciudad y naturaleza. 
La marca busca generar encuentro, reconocimiento y pertenencia.



Brand Personality

/Observador

/Seguro de sí mismo

Mira antes de hablar. Detecta relaciones, escalas y detalles que 
otros no ven.
 

No necesita exagerar su singularidad. Sabe lo que es y lo 
expresa con calma, claridad y carácter.
 

Habla desde el territorio y para las personas que lo habitan. No 
impone una visión, la comparte.
 

Tiene un ritmo pausado, atento y sensible al entorno, sin caer en 
lo decorativo o lo nostálgico.



Tono de voz

Nunca alza la 
voz para llegar 
a quien no está 
escuchando

El tono de voz de Vallvidrera 
es sereno, observador y 
seguro. Habla con claridad, 
pero sin imponerse. Invita a 
mirar, no a consumir; a 
acercarse, no a invadir.

Prefiere hablar con precisión a quienes están 
dispuestos a prestar atención. Su lenguaje es 
concreto, cercano pero no informal. Utiliza la 
observación como herramienta para revelar una 
manera distinta de habitar Barcelona.

/La ciudad se encuentra con la naturaleza

/El Mirador del Barcelonés

/El bosc de tots

/Més aprop que mai

/Privilegi compartit



Brand Concept

La atención es el método.



Mirar con detenimiento revela que ciudad y 
naturaleza no son mundos opuestos, sino 
escalas conectadas de un mismo territorio.



Propuesta estética
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Brand Colors

La paleta se construye a partir de tres ejes: 
tierra, vida, contraste y respiración. Los 
marrones conectan con la materia física del 
territorio; el negro aporta precisión 
cartográfica y estructura; el blanco genera 
pausa, claridad y espacio para mirar, el 
verde remite a la vegetación, la humedad, 
las sombras del bosque y las texturas 
orgánicas




tierra estructura respiración vida
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Tipografia principal

Helvetica Neue 
es la tipografia 
principal de la 
marca.

Regular
Medium
Bold
AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLl
MmNnOoPpQqRrSsTtUuVvW
wXxYyZz123?!

Helvetica es una tipografía 
sans serif limpia y moderna, 
conocida por su claridad y 
versatilidad.



Tipografia secundaria

Immortel Infra 
es la tipografia 
secundaria

Regular
Italic

Immortel Infra Roman

en mayusculas se utiliza como 
título o texto de encabezado 
para eventos culturales y 
exposiciones.

Immortel Infra Italic tiene 
ángulos agudos y ornamentados 
en los trazos y terminales, ideal 
para enfatizar.

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkL
lMmNnOoPpQqRrSsTtUuVv
WwXxYyZz123?!

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLl
MmNnOoPpQqRrSsTtUuVvW
wXxYyZz123?!



Tipografia resumen
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Assets · Logo

    
                             

                    
                            

         
                               

      
                              

          



Assets · Nombre

El topónimo Vallvidrera data al menos del siglo 
X (987): unos documentos de ese año 
mencionan Sancta Maria Vallis Vitrariae (valle 
de vidrio). https://carrers.barcelona/vies/placa-de-vallvidrera

El antiguo término de Vallvidrera estuvo 
estrechamente vinculado a su iglesia: Santa 
Maria de Vallvidrera. La primera noticia 
registrada de este templo data del año 987, en 
un documento en el que se hace referencia a 
la iglesia, que entonces pertenecía a la 
parroquia de Valldoreix.

El nomre: Vall de Vidr
El nomre Vall de Vidre nace de una reinterpretación del topónimo Vallvidrera. unque el origen etimológico ms aceptado vincula Vallvidrera con la forma latina vallis vitrariae  con la 
presencia de vegetación asociada a la vitriaria, el nomre tamién ha sido relacionado simólicamente con la idea de valle de vidrio
La marca toma esta lectura no como una explicación literal, sino como una herramienta conceptual. Vall de Vidre permite revelar una imagen contenida dentro del propio nomre: un 
valle que funciona como supercie de oservación, reeo  transparencia
El vidrio introduce ideas de mirada, lente, encuadre  percepción. onecta directamente con el sistema visual de la marca, asado en la lupa, el camio de escala  la relación entre 
mirar de leos  mirar de cerca

sí, Vall de Vidre no inventa un nomre nuevo, sino que despliega una lectura poética del nomre existente. onvierte Vallvidrera en una forma de mirar: un territorio desde el que 
arcelona se oserva, se reea  se entiende desde otra escala.



Assets · Nombre

Este origen histórico demuestra que Vallvidrera no es 
solo un paisaje dentro de Barcelona, sino un territorio 
con una identidad antigua, arraigada y reconocible.

El nombre Vall de Vidr
El nombre Vall de Vidre nace de una reinterpretación del topónimo Vallvidrera. unque el origen etimológico ms aceptado vincula Vallvidrera con la orma latina vallis vitrariae y con la 
presencia de vegetación asociada a la vitriaria, el nombre tambin ha sido relacionado simbólicamente con la idea de valle de vidrio
a marca toma esta lectura no como una eplicación literal, sino como una herramienta conceptual. Vall de Vidre permite revelar una imagen contenida dentro del propio nombre un 

valle que unciona como supercie de observación, reejo y transparencia
El vidrio introduce ideas de mirada, lente, encuadre y percepción. onecta directamente con el sistema visual de la marca, basado en la lupa, el cambio de escala y la relación entre 
mirar de lejos y mirar de cerca

s, Vall de Vidre no inventa un nombre nuevo, sino que despliega una lectura potica del nombre eistente. onvierte Vallvidrera en una orma de mirar un territorio desde el que 
Barcelona se observa, se reeja y se entiende desde otra escala.



Assets · Nombre

Vall de Vidre permite revelar una imagen contenida 
dentro del propio nombre: un valle que funciona 
como superficie de observación, reflejo y 
transparencia.

El vidrio introduce ideas de mirada, lente, encuadre 
y percepción. Conecta directamente con el 
sistema visual de la marca, basado en la lupa, el 
cambio de escala y la relación entre mirar de lejos 
y mirar de cerca.



Así, Vall de Vidre no inventa un nombre nuevo, sino 
que despliega una lectura poética del nombre 
existente. Convierte Vallvidrera en una forma de 
mirar: un territorio desde el que Barcelona se 
observa, se refleja y se entiende desde otra escala.

El nombre: Vall de Vidr
El nombre Vall de Vidre nace de una reinterpretación del topónimo Vallvidrera. Aunque el origen etimológico ms aceptado vincula Vallvidrera con la forma latina vallis vitrariae y con la 
presencia de vegetación asociada a la vitriaria, el nombre también a sido relacionado simbólicamente con la idea de valle de vidrio
a marca toma esta lectura no como una explicación literal, sino como una erramienta conceptual. Vall de Vidre permite revelar una imagen contenida dentro del propio nombre: un 

valle que funciona como superficie de observación, reflejo y transparencia
El vidrio introduce ideas de mirada, lente, encuadre y percepción. Conecta directamente con el sistema visual de la marca, basado en la lupa, el cambio de escala y la relación entre 
mirar de lejos y mirar de cerca
Así, Vall de Vidre no inventa un nombre nuevo, sino que despliega una lectura poética del nombre existente. Convierte Vallvidrera en una forma de mirar: un territorio desde el que 
Barcelona se observa, se refleja y se entiende desde otra escala.



Assets · Dualismo

El dualismo visual expresa la condición 
híbrida de Vallvidrera: un territorio entre 
ciudad y bosque, estructura y paisaje, 
distancia y detalle.



A través del contraste entre blanco y 
negro, tipografía contundente y texturas 
orgánicas, la identidad hace visible la 
convivencia entre lo urbano y lo natural.



No se trata de presentar ambos mundos 
como opuestos, sino como capas 
conectadas de una misma realidad. 
Vallvidrera existe precisamente en ese 
punto de encuentro.



Assets · Dualismo

més

aprop

que

mai

EL MIRADOR

DEL

BARCELONÉS



Assets · Escala

ZOOM IN ZOOM OUT



Assets · Escala

La escala traduce visualmente 
el concepto de zoom-in y 
zoom-out.

Este recurso permite alternar entre impacto y 
detalle, entre lo macro y lo micro, convirtiendo 
la composición en una forma de mirar 
Vallvidrera desde diferentes distancias.

En movimiento, la escala actúa como 
transición entre fotogramas: el zoom-in y el 
zoom-out es el mecanismo que lleva al 
espectador de lo macro a lo micro y de vuelta.

més

aprop

que 
mai

Una conversación 
sobre la vida urbana 
junto al bosque

03.07.26 | 19:00
Centre Cívic

Vall de vidre



Assets · Lupa

La lupa es el gesto visual que sintetiza 
el concepto de marca: cambiar la 
escala de la mirada.

Funciona como una herramienta para observar 
Vallvidrera desde distintas distancias: alejarse para 
entender su relación con Barcelona y acercarse 
para descubrir las texturas, recorridos y vínculos 
que construyen su identidad.



Más que un recurso decorativo, la lupa convierte la 
observación en una forma de conectar ciudad, 
bosque y comunidad.



Assets · Icons

Torre de Collserola El Valle

Sin atención, la torre es 
infraestructura, el funicular 
es transporte y el valle es 
geografía. Mirar de cerca 
convierte la señal en red, el 
trayecto en transición y el 
territorio en conocimiento

La lupa es el gesto visual que sintetiza 
el concepto de marca: cambiar la 
escala de la mirada.

La silueta del valle con la 
cuadrícula de Barcelona en su 
base, reducida a unas pocas 
líneas que no llegan a cubrirla. 
Como la ciudad desde el 
valle: siempre al fondo, 
siempre presente.

El Funicular La Lupa
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Dirección de Arte • Mapas

Los mapas aportan la mirada macro: estructura, 
orientación, relieve y relación con la ciudad. Las 
líneas topográficas y los mapas urbanos traducen 
Vallvidrera como territorio situado dentro de 
Barcelona.



Dirección de Arte • Texturas



Dirección de Arte • Lupa



Dirección de Arte • Fotografía

El efecto de semitono revela la textura 
de los materiales impresos. De cerca, la 
imagen es una red de puntos, cada uno 
conectado como un todo.

Las fotografías de archivo y las actuales 
se distinguen mediante dos tratamientos 
cromáticos, una forma sutil de marcar el 
tiempo que mantiene en silencio la 
continuidad de la estructura de la marca.



Dirección de Arte • Fotografía

La luz dura reduce la imagen a 
su estructura. Igual que la lupa 
que revela. Lo que queda son 
las texturas que el ojo pasa por 
alto: la vena, la raíz, la red que 
existe bajo la superficie.
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Aplicaciones • Exposición

Textures del 
bosc de 
Collserola

Vuit artistes residents presenten 
el que habitualment queda fora 

del camp visual.

14 de juny — 

28 de setembre de 2026

Centre Cívic Vall de Vidre

Per a més 
informacio


valldevidre.cat valldevidre.cat



Aplicaciones • Signage

ZONA RESTRINGIDA
Accés prohibit al medi 

natural a tot el personal no 
autoritzat

Pesta Porcina Africana

112

emergències

Truca at 112

si no trobes un 
senglar mort o 
moribund i no el 
toquis

Per a més 
informacio

truca a 012

gen.cat/mesuresppa



Aplicaciones • Señalización



Aplicaciones



Aplicaciones



Aplicaciones



Aplicaciones



Aplicaciones · Merch
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Aplicaciones · Website



Aplicaciones · Website



Aplicaciones · App



Aplicaciones · RRSS

@valldevidre @valldevidre @valldevidre @valldevidre

Las redes sociales actúan como una herramienta de conexión: entre vecinos, entre 
generaciones y entre Vallvidrera y el resto de Barcelona. No buscan solo comunicar 
actividades, sino construir una mirada compartida sobre el barrio.

@valldevidre @valldevidre



Aplicaciones · RRSS



Aplicaciones · RRSS



Aplicaciones · RRSS



Aplicaciones · Email Newsletter
La redacción vecinal de Vallvidrera

Què hi ha 
aquesta setmana

Número 24 Semanal Veïns i veïnes de Vallvidrera

Una nota de la redacción

El calor por fin se ha asentado sobre la sierra, los vencejos vuelven a chillar sobre los 
tejados y la plaza se llena otra vez al caer la noche. Esta semana sabe a principio de 
verano: música en la plaça, un paseo al amanecer hasta la fuente y una mañana con las 
manos en la tierra para quien pueda. Acércate una silla a la terraza y sigue leyendo.

— Núria Cabré, Centre Cívic Vall de Vidre

Destacado esta semana

El plan para despejar la tarde

Concert petit a la 
plaça

Sabado 7 de Junio

Música en la plaza al caer la luz
Un pequeño concierto acústico en la Plaça de Vallvidrera: tres grupos del 
barrio, un piano prestado y las luces de Barcelona encendiéndose abajo. 
Trae una manta; los adoquines se enfrían en cuanto el sol cae tras 
Collserola.

Plaça de Vallvidrera 19:30 Gratis, sin reserva

Guardar en el calendario

actividades de esta semana

Què hi ha? 2-8 de junio

Miércoles, 3 de Junio

Observación de aves al amanecer en la 
Font de la Budellera
Una hora tranquila con los naturalistas de Collserola, atentos 
a los currucas y a los primeros pájaros carpinteros. Hay 
prismáticos para compartir; trae agua.

Plaça de Vallvidrera 19:30 Gratis, sin reserva

Miércoles, 3 de Junio

Repair Café
Trae algo roto: una lámpara, una bici, tu jersey favorito y 
arréglalo junto a vecinos que saben cómo. Ponemos las 
herramientas y el té.

Junto al Peu del funicular 11:00 Gratis, sin reserva

Miércoles, 3 de Junio

Mercado vecinal · Mercat de veïns
Paradas pequeñas, intercambio de libros y lo que esté de 
temporada en los huertos de la ladera. Ven pronto a por el 
pan.

Centre Cívic Vall de Vidre 9:00 Gratis, sin reserva

Concert petit a la 
plaça

Echa una mano el sábado por la mañana
Cualquiera con este enlace puede ver y guardar la actividad en su 

calendario.

Enviar invitación

més aprop que mai

Estás recibiendo esto porque vives en — o amas — Vallvidrera. Las actividades son organizadas por 
vecinos y el Centre Cívic; los horarios pueden cambiar, así que verifica antes de salir.
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Conclusiones

Vallvidrera ha sido un proyecto que nos ha obligado a afinar la 
mirada. Desde el principio sabíamos que no queríamos 
construir una marca sobre la naturaleza, ni sobre el privilegio 
de vivir con vistas a Barcelona. Queríamos construir algo más 
difícil: una marca sobre lo que produce vivir en ese límite. 


